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GALVENIE DARBIBAS VIRZIENI
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PAR MANI

Zemgales Uznéméjdarbibas centra vaditajs

IZGLITIBA UN PIEREDZE

Magistra grads informacijas tehnologijas, ka arT vairak neka
15 gadi praktiska pieredz IKT joma. Sakotnéji stradats par
datortiklu administratoru, 5 gadus vaditas e-studijas LLU,
ka arT vairak neka 5 gadus esmu darbojies IT droSibas
joma.

PRASMES
dizains

Marketings 60%




KAS IR MARKETINGS?

Kas ir digitalais marketings.

MARKETINGS

Process, ar kura palidzibu uznémumi rada kaut ko
vértigu klientiem un ar tiem veido noturigas
attiecibas, lai, savukart, iegttu labumu sev.

Velmju un vajadzibu identificesana

Potencialie klienti

Velmju un vajadzibu apmiermaéana'

DIGITALAIS MARKETINGS

Q Digitala marketinga atskiriba ir tada, ka tas balstas
uz digitalajam tehnologijam, kas radoSajam
piesaista vél tehnologisko pusi, bet pamata ideja
nemainas!




KAS TPASS IR DIGITALAJA MARKETINGA

DIALOGS AR KLIENTU

SADARBIBA,
KOPLIETOSANA

PERSONALIZACIJA

SEGMENTETA PIEEJA

=l

REALA LAIKA
KOMUNIKACIJA

SASKARSME AR
KLIENTU

DINAMISKUMS

INFORMACIJA PAR
KLIENTU

/ .



MARKETINGA KOKS

he Internet
arketin
ree

EMAIL
MARKETING

i N

Frist Listings
DIRECTORIES w
& LISTINGS

Pid Limings 3
[T

"0 SEARCH ENGINE
MARKETING

ResMsss  DEVELOPMENT | 4
e [

RESEARCH o % ™=
e

o SOCIALMEDIA
B MARKETING

Sockl Networks.

PUBLIC |
2 RELATIONS
Artiches.

. ONLINE
ADVERTISING

Beneti Driven  (rganiied
CONTENT

| Compatiag

" ey [ —

STRATEGY BRANDING

IDENTIFICET SAVA ZIMOLA
POZICIJAS, KATRA SASKARSMES
PUNKTA

SVARIGI SAPRAST, KO ZIMOLS DARA
UN KO NEDARA

VAl I1ZVELETAIS KANALS SASNIEGS
MANU MERKA AUDITORIJU



MUSU MAJAS LAPA

http://zuc.zemgale.lv/

(7 AKTUALITATES B
Jaunakas zinas par uznéméjdarbibas T

aktualitatém un atbalsta piedavajumiem.

— SEMINARI

Informacija par aktualakajiem
seminariem uznémeéjdarbibas joma.

— KO N K U R S I -lllll ill’-‘llt?rl_feg :;:l::::::‘ﬂ'ﬂmhg Inserreg Baltijas jQras rediona programmas J094-2020
@ Informacija par aktualajiem konkursiem, RRRTS patess A
uznéméjdarbibas attistibai un atbalstam <«

ATBALSTA RESURSI

Materiali un birokratijas gids, lai palidzétu
orientéties atbalsta instittciju
piedavajumos

|8
A


http://zuc.zemgale.lv/

IZVEIDOJIET SAVU MERKA AUDITORIJU

* Ir jasaprot kas ir jusu klienti! Jasaprot kada veida piedavajumu jus

sniegsiet, konkrétajai merka auditorijai.

Meérka klienta piemérs:

Vards: Janis, Anna
Vecums: 25 - 50
Dzimums: Sieviete un virietis
Adrese: Latvija, Zemgale
Tautiba: Latvietis
Vai precéjies (Ja/Né): Ja
Bérni (Ja/Ne):
Piedavajums klientam, kas var ieinteresét:
Atbalsta pasakumi uznémeéjdarbiba, sadarbibas kontakti
5 vietas, kur pavada interneta savu problému risinasanai:
* Google mekléetajs
* Facebook
e Twitter
* Draugiem.lv
e Zinu portali




ﬂN OSAKA SAVS PIEDAVAJUMS

PRODUKTA/PAKALPOJUMA

U ?
APRAKSTS KAS PIETRUKST?

KO JUS NOTEIKTI

¢ K CENU POLITIKA/NOREKINU
NEVELATIES DARIT?

SISTEMA?

KAS BUS UNIKALS? KA APLIECINASIET, KA JUSU

PIEDAVAJUMS IR TA VERTS?

/ 9



PAMATA SOLI VEIKSMIGAM MARKETINGAM

NOTEIKT SPECIFI_SKU o
legat 1000 abonentus \B&Q@bﬁw

dienas

VEIKT IZPETI ®
Izanalizét klientus, izpétit iesp&jamos
kanalus, instrukcijas

IZVEIDOT SAVU PIEEJU )

Noteikt kanalus, noteikt marketinga
aktivitates merka sasniegSanai

EKSPERIMENTET
Paméginat dazadas pieejas klientu
uzrunasanai

ANALIZET

Analizét, kas strada, kas né

DARIT VAIRAK TO, KAS
ﬁJ\BAQﬁentréjas uz visiem kanaliem

10



Komunicet

/11



TIRGUS IZPETE

LIETOTAJU VELMES

VISPAREJA SITUACIJA
TIRGU

GOOGLE
GOOGLE FORMS
TYPE FORMS
KEYWORD
EVERYWHERE

ZINAMAKAS
STRATEGIJAS

KONKURENTI



KAPEC FACEBOOK?

e 1.86 milijardi aktivo lietotaju ménesi
(1,15 miljardi izmanto mobilas ierices)

e 307 million cilvéku no eiropas no tiem «Facebook» Latvija lieto aptuveni 500-
600 tukstosi aktivo lietotaju ménesi;

e Katram vidusmeéra lietotajam ir vismaz 200 draugu
* Vidéji pavaditais laiks vienam apmekléjumam ir 20 minutes

e 29.7% no lietotajiem ir vecuma no 25 lidz 34 gadiem

https://zephoria.com/top-15-valuable-facebook-statistics/

13



8 PAMATA SOLI LAPAS PALAISANAI

IZVELETIES LAPAS
VEIDU

PIEVIENOT TITULBILDI

IZVELETIES LAPAS
KATEGORIJU

IZVEIDOT APRAKSTU

IZVEIDOT LAPAS
NOSAUKUMU IZVEIDOT LAPAS IKONU

IZVEIDOT SATURU PIELAGOT
IESTATIJUMUS

/14



LAPAS IZVEIDE

# Createa Post B Photo/Video Album
= Zinu pliisma s
° Messenger ' 4

ISCELI
4 PhotolVideo

# lzveidot lapu
G brand, business of Cause a voice on Facebook and connect with the people

= B

Local Business or Place

(7

‘/ -+

Makslinieks, grupa vai pazistama persona Izklaide

Feeling/Activity wee

Company, Organization or Institution

Brand or Product

Publisks meérkis vai kopienas lapa

Sakums

Tavas lapas
Tavas lapa

[zveidot lapu

Boost Your] Parvaldit lapas

ma

lzveidot grupu

Tavas grupas

15



Gramatas & Kompanijas un Vietéjais bizness Filmas, Muzika, Publisks meérkis

Zurnali organizacijas Televizija vai kopienas lapa
Brandi un
produkti
Neliels apraksts X X X X X X
Majaslapa X X X X X X
Pakalpojumi X X X X X X
Reitingi un parskati X X X X X X
E-pasts X X X X
Telefons X X X
Adrese X X X
Karte X X
Pieteik3anas X X

Darba laiki X X



NEPIECIESAMIE MATERIALI UZSAKSANAI

851x315

Apraksts — 2 lidz 3 teikumi

Par mani—1 lidz 2 teikumi

180x180

Tagi/sauklis — 1 teikums

http://canva.com
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AUDITORIJAS IEGUSANA

L3

lelagt draugus Dalities ar lapu
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SATURA VEIDOSANA

* Foto/video

* lerakstu izcelSana lapas augsdala

lerakstu planosana

Notikumu/pasakumu ievietoSana

Komunikacija komentaros

Zinu sistema




DATU ANALIZE

Results from 2017. gada 22. marts - 2017. gada 28. marts

Actions on Page i

21 mars - 27. marts

We dont have data to show you this
week.

Sasniegt i

21. marts - 27. marts

406

People Reached & 54%

"’\,-\//\

Page Views i Patikilapa i
21. marts - 27. marts 21. marts - 27. mans
Total Page Views a500% Patik &7 lapa 4 100%

N —

Post Engagements i Video i
21. marts - 27. marts 21. marts - 27. mars

Post Engagement & 446%

We don't have data to show you this

A\ ek

B Organic [ Apmaksats

Net Likes: What Changed

Ukes - uniikes = not likes

B Unikes 1% Organic Lies B Paid Lies

20



ESAM ATVERTI SADARBIBALI!

ZEMGA

i)UZNEMEJDARBIBAS

KONTAKTINFORMACIJA:

ZEMGALES PLANOSANAS REGIONS
Registracijas Nr. 90002182529
Katolu iela 2b, Jelgava, LV3001
Telefons: 63028454; 26308486

E-pasts: nauris.paulins@zpr.gov.lv
Ma3jas lapa: http://zuc.zemgale.lv/



Presenter
Presentation Notes
Note: Insert your picture by clicking on the Picture Place Holder Icon, then send it back!

mailto:nauris.paulins@zpr.gov.lv
http://zuc.zemgale.lv/
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